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演化与乡村振兴分析
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摘　要:旅游产品是旅游业的核心,深入研究自然资源类旅游产品开发的时空演变对于了解区域旅游发展规律

及旅游城镇形成与乡村振兴具有重要意义。以张家界为例,从产业生成周期视角,分析张家界旅游产品与乡村

振兴的时空演化规律及动力机制。研究发现:(1)不同阶段,旅游产品的空间分布格局有所不同,旅游产品开发

与城镇化及乡村振兴交互影响,贯穿于旅游产品的时空演化过程中。(2)张家界旅游产品演化的内在动力来自

于旅游经济价值,外在动力来自于游客多元化和阶段性需求差异;在内外动力的共同作用下,推动着旅游产品在

空间上沿着一定轨迹不断演化和发展。(3)探索出一条“旅游产品开发—旅游产业发展—旅游城镇形成—乡村

振兴”的发展模式。
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　　党的十九大报告提出了“乡村振兴战略”,乡村

问题得到了前所未有的重视,其核心是解决“三农”
问题。旅游以其融合性好、带动性强、覆盖面广等

特点在乡村振兴中具有独特功能。在旅游供给侧

改革环境下,旅游产品是旅游业的核心,是旅游者

能够直接感受到的重要载体,也是反映旅游业繁荣

与否的最直接体现[1]。西部欠发达民族地区利用

丰富的旅游资源进行旅游开发,不仅能给农民带来

新的就业机会和经济收入,也带动农村基础设施和

生活环境的改善,已经成为推动城镇化进程,促进

乡村振兴的重要驱动力量。
旅游产品作为旅游地核心吸引物,其成长发展

与旅游地息息相关。自Butler提出旅游地生命周

期理论以来,国内外学者在旅游地生命周期的研究

方面取得了明显的进展[2-6]。旅游地生命周期是不

同阶段的旅游产品共同作用的结果,人们在对旅游

地生命周期的内涵和外延进行界定的同时,也日益

关注旅游产品在旅游地发展中的作用及演化研究。
根据旅游产品的界定[7],可将旅游产品理解为由核

心吸引物即旅游景区(景点)与辅助产品(旅游接待

设施)所构成。旅游产品的演化过程具有动态性和

发展性[8],相关研究侧重于从旅游产品生命周期模

型及 应 用[9-14]、驱 动 力[15]、影 响 因 素 及 演 变 机

制[16-17]等方面来揭示旅游产品演化的动态性特征,
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并逐渐认识到旅游业的健康持续发展与旅游产品

的演化息息相关[18-20]。随着研究的深入,已有成果

对更深层次解释旅游地旅游产品的空间演化过程

已显单薄,地理信息的广泛应用为更加全面解释旅

游地旅游产品的空间演化提供了新视角。此后,学
者们从不同角度对旅游系统空间理论模型[21-22]、旅
游区空间布局[23]、旅游景区空间结构特征与演化

机制[24-25]、旅游景点空间可达性[26-28]进行了探讨。
从已取得的成果可知:对旅游地成长理论的探讨多

集中于理论模型的内涵与外延,以及利用相关模型

对旅游地成长及旅游产品演化进行分析,而对于旅

游产品的空间演化关注不够,更鲜有文献对利用自

然资源进行旅游产品开发的空间覆盖与乡村发展

的关联关系进行深入探讨;已有研究,多以时间或

空间的静态视角分析见长,对其演化规律和机制的

深层揭示有待进一步深入。
本文结合旅游产业生成周期[29],选取因“旅游

立市”并实现旅游开发带动乡村振兴的张家界为研

究对象,从出现期、生成期、发展期三个阶段深入分

析张家界旅游产品开发的空间演变及其演化机制。
理论上可丰富旅游产品理论,实践上有利于整体揭

示区域旅游产业演进过程,从而为旅游地相关部门

的旅游产品决策与调控提供一个科学可行的实践

依据,同时也为以旅游业为优势产业的地区实现乡

村振兴提供可借鉴的决策参考。

一、旅游产品开发与城镇化发展

及乡村振兴分析

(一)旅游产业生成周期内涵及其阶段性特征

旅游产业生成周期所描述的是旅游产业从出

现到生成到发展这一动态过程所经历的时间阶

段[29]。随着周期阶段演变与内外影响因素变化,
旅游产品在出现、生成、发展、成熟和衰退5个周期

呈现出不同的阶段性特征和空间表征模式,旅游城

镇形态也随旅游产业生成周期的阶段性演变而发

生变化(表1)。

表1　旅游产业生成周期产品类型、基本特征、空间结构表征及旅游城镇形态

周期阶段 产品类型 基本特征
空间结构
表征模式

旅游城镇
形态

出现期 自然观光型或人文观光型
接待少量游客或科学考察人员,少量景区(点)
营业,少量的旅游接待饭店

点状
无明显街
区形状

生成期
自然观光型、人文观光型、
度假旅游型

游客数量逐渐增多,营业的旅游景区数量增多,
旅行社、宾馆饭店数量逐步增加,交通运输业开
始起步发展

点—轴
外延式
扩展

发展期
自然观光型、人文观光型、
度假旅游型、商务旅游型、
民俗体验型

旅游人次大幅增加,旅游产业集聚(扩散),旅游
产业规模效应凸显

圈层初步形成 轴向扩展

成熟期

自然观光型、人文观光型、
度假旅游型、商务旅游型、
民俗体验型、康体休闲型、
旅游专项性等

旅游人次开始饱和,旅游规模效应增大,旅游业
成为区域产业发展极,主导产业、产业转型升级

同心圆状
多中心
扩展

衰退期 选择性产品开发 旅游人数骤减,旅游产业开始衰退
原有状态
被打破

原有形态
被打破

　　(二)关联机理分析

旅游产品开发与旅游地城镇化及乡村振兴的

关系,实质上是两两系统内部各要素相互作用相互

影响形成的非线性关系的总和。旅游业可以拉动

当地经济水平提高、加速城镇化进程的结论已得到

有关学者的证实[30-32]。旅游产品在旅游产业中处

于核心地位,区域旅游业质量的高低与受欢迎程

度,很大程度上取决于旅游产品的好坏。政府对旅

游的认识随着旅游的兴起和带动效应也日趋重视,
旅游是实现十九大提出的“满足人民日益增长的美

好生活需要”的重要途径,同时也是促进脱贫致富

和乡村振兴最直接最有效的手段之一。
张家界旅游产品开发对城镇化水平提升有明

显的推动作用。首先,通过旅游产品的开发及产业

链的延伸,引发一定空间范围内的产业集聚效应,
形成人流、物流、资金流的汇聚,促成了旅游城镇的

萌芽与成长,并形成良性循环,既壮大了旅游城镇

规模又为旅游产品的开发提供物质、服务、文化等

方面的保障,进一步推动城镇基础设施完善,服务

体系优化。其次,在旅游活动中,由于旅游产品空
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间分布的非均衡性,推动要素间的流动,从而加速

城乡互动,实现一体化发展。再次,旅游产品的开

发能够带动相关基础设施的建设和完善,从而增强

城镇旅游业发展基础和动力[33]。
旅游产品在开发的过程中不仅促进了旅游城

镇的形成,也在一定程度上带动和促进了乡村经济

的发展。旅游业作为新型经济业态,旅游产品的开

发可以将乡村生态环境优势转化为生态旅游发展

优势,不仅有利于促进乡村人居环境的改善,也有

利于促进乡村地区人与自然和谐共生的现代化,形
成节约资源和保护环境的乡村空间格局、产业结构

和生活方式,农民作为乡村振兴的主体和受益者,
乡村振兴战略的实施也有利于充分调动农民群众

参与旅游产品开发的积极性、主动性和创造性,进
一步推动城乡融合,激发乡村活力。

二、张家界旅游产品开发空间演

变分析

(一)旅游开发概况

张家界是湖南省辖地级市,原名大庸市,位于

湖南西北部,澧水中上游,属武陵山区腹地,因旅游

而建市,是中国最重要的旅游城市之一。张家界以

其得天独厚的旅游资源、源远流长的历史文化、别
具魅力的民俗风情闻名于世。旅游建市以来,张家

界市按照“旅游立市、科教兴市、依法治市”的基本

方略,全面实施旅游带动战略,旅游业已发展成为

国民经济的支柱产业。武陵源为核心旅游区,有中

国首批入选的世界自然遗产等著名景区,永定区为

市政府所在地,是全市经济、文化、交通和旅游服务

等发展中心,慈利县的旅游产业随着江垭温泉、万

福温泉、张家界大峡谷等逐次被评为4A 级景区而

升温,桑植县拥有八大公山国家自然保护区、九天

洞、贺龙纪念馆等众多自然、人文景观。据相关统

计资料整理显示:截止2015年底,张家界共有国家

级3A及以上景区(点)16个,其中5A 级景区(点)

2个,4A 级景区(点)8个,3A级景区(点)6个。旅

游收入从1989年的0.25亿元增长到2015年的

340.7亿 元,年 均 增 长 38.82%;城 镇 化 水 平 从

1989年的12.65%提高到2015年的44.60%;2016
年,旅游 GDP259.91亿元,对全市 GDP的贡献率

为52.17%,旅游扶贫脱贫21505人,旅游脱贫贡

献率为39.45%,旅游就业贡献率为26.83%,旅游

农村居民人均可支配收入贡献率为42.61%。
(二)旅游产品开发与旅游城镇化及乡村振兴

的相关性验证

为了探究旅游产品开发与旅游地城镇化进程

以及乡村振兴的相互关联程度,在综合前人研究的

基础上[34-36],根据各系统内部要素的本质特征,选
取旅游收入代表旅游产品开发情况,选取城镇人口

占地区总人口的比重代表城镇化水平,选取农村居

民纯收入代表乡村发展水平。研究期间为1989—

2015年,所需数据主要来自《张家界统计信息网》
《张家界统计年鉴》及《张家界统计公报》。

从静态角度看,通过对张家界旅游收入与城镇

化水平及乡村发展水平分别做相关性分析,结果发

现,旅游收入与二者均存在显著相关性,城镇化水

平与旅游收入相关系数为0.7697(图1),乡村发

展水平与旅游收入相关系数为0.9609(图2),均
在0.75以上,表明旅游产品开发对城镇化发展与

乡村振兴都具有一定推动作用。

图1　旅游产品开发与城镇化水平相关性分析 图2　旅游产品开发与乡村振兴相关性分析
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　　 从动态角度看,为进一步分析二者对张家界

旅游产品开发的影响程度,利用1989—2015年张

家界相关数据建立计量模型。 选择旅游收入(Y)
作为因变量,综合反映旅游产品开发水平。选择城

镇化率(X1)、农村居民人均纯收入(X2)为解释变

量,分别代表城镇化水平、乡村发展水平。建立如

下多元回归方程:

ln(Y)=b0+b1ln(X1)+b2ln(X2)+ε (1)
式中,b0 为常数项,b1、b2 为相应的回归系数,ε 为

随机扰动项。 利用 Eviews8.0 软件进行回归分

析。可得如下回归结果:

ln(Y)=5.40+4.73ln(X1)+0.50ln(X2)(2)
从式(2)中可以看出,影响顺序为X1 ﹥X2。决断

系数R 为97.74% ,调整的决断系数R 为97.56% ,
即模型拟合效果很好。解释变量相关系数的经济

含义为:在1% 的显著水平下,保持农村居民人均

纯收入不变的情况下,城镇化率每提高1%,旅游

收入将增加4.73%;在城镇化率不变的情况下,农
村居民人均纯收入每增加1%,旅游收入将增加

0.50%。模型的现实意义是:城镇化水平和乡村振

兴对张家界旅游产品的开发具有重要的影响,在旅

游产品开发过程中,有利于统筹城乡发展和科学布

局旅游产业。
(三)旅游产品的空间演变过程分析

旅游产品是旅游需求与供给之间联系的焦点,
是实现 旅 游 经 济 活 动 中 各 种 经 济 关 系 的 连 接

点[37]。旅游产品的空间演化与旅游产业的成长息

息相关,依据旅游产业生成周期的阶段性特征,并
结合张家界旅游业生成过程史实[38],其演变大致

经历了出现期、生成期、发展期三个阶段。

1.出现期(1982—1998年)。这一时期旅游产

品的空间布局呈现单核极化的发展模式。出现期

武陵源风景区的形成主要是从三个方向进行开发

建设。(1)张家界国家森林公园的开发:1982年国

务院确定在张家界设立中国第一个国家森林公园,
是张家界现代旅游发展的开端。国家大笔建设资

金的投入,加速了张家界国家森林公园的旅游开

发,逐渐形成以金鞭溪和黄石寨为核心的游览线

路。旅游景区景点接待人数的增加也促进了旅游

接待设施的完善。当时的宾馆建设主要在锣鼓塔、
卸甲峪和刘家拐三地。从金鞭岩饭店在1982年开

业始,先后在锣鼓塔建成的宾馆达到了20533m2,
接待的床位数达到1498个。从投资主体来看,这
些宾馆 的 建 设 主 体 主 要 是 政 府 部 门 和 大 型 国

企[39]。游客接待基础设施的发展为旅游产品的集

聚创造了良好的发展条件,加速了周边景区景点的

开发,张家界林场成功开发为我国第一个森林公

园。(2)索溪峪的开发:索溪峪是武陵源区政府驻

地,是风景区的东大门,距张家界市区在30分钟车

程内,用地条件良好,且位于金鞭溪下游[40]。索溪

峪在旅游开发建设前,经济发展水平相当落后,当
地居民年收入仅为69元,生活水平低下,交通也十

分不便。在列入湖南省重点保护区后,加速了索溪

峪的旅游开发建设,在湖南省政府的财政支持下,
带动宝峰湖、军地坪、黄龙洞、百丈峡等一些景区景

点的开发建设,同时沿主要景点、景区的交通线及

入口处,也集聚发展了一批简单的接待设施。索溪

峪镇的成立进一步促进了景区基础设施及旅游接

待设施的完善。1985年索溪峪境内第一家宾馆建

成营业,1986年专家村宾馆开业,索溪峪景区内道

路和游道建设也基本完成。索溪峪逐渐由原先封

闭落后的小山村发展成为湖南省乡镇建设史上第

一个旅游新镇,从真正意义上开始了乡村振兴之

路。(3)天子山的开发:天子山位于武陵源风景名

胜区的核心景区内,是高台地,与张家界市交通联

系相对不便,目前有天子山索道和水绕四门观光电

梯沟通山下和山上。在大庸县的张家界国家森林

公园和慈利县的索溪峪的旅游开发带动下,促进了

桑植县天子山的开发。1985年上半年《天子山风

景区总体规划》中规划出包括石家檐景区、茶盘塔

景区、老屋场景区、凤栖山景区、黄龙泉景区在内的

5个景区共50个景点。景区景点的建设不仅带动

景区内公路等基础设施及接待设施的完善,也促进

了天子山小城镇建设,加快景区城市化进程,天子

山经过旅游开发建设由原先的“养在深闺”逐渐开

发成为游览观光和旅游度假胜地。张家界国家森

林公园、索溪峪和天子山的开发建设,使得农村社

区之间要素流动速度加快,拓宽了乡村居民的收入

渠道,使乡村居民走上了脱贫致富和实现乡村振兴

的道路。在1989年到1998年这10年中,农村居

民人均纯收入由457元增长到1545元,年均增长

率为 12.95%,1998 年,张家界市旅游从业人员

4480人,与1989年相比,增长了5.74倍,越来越

多的景区周边农民开始改变以往的农业和农村经

济观念,从事旅游服务业。这彻底改变了当地贫困

落后面貌,也进一步奠定了武陵源风景区的雏形。

1987年“水绕四门事件”之后,张家界国家森林公

园、索溪峪和天子山分属2地区3县的行政管理现
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状,受到旅游发展的猛烈冲击。继续维持现状,不
仅不利于当地的旅游开发建设和旅游发展,而且威

胁到地区社会稳定和民族团结。1988年,国务院

批准设立大庸地级市,并新设立武陵源区来统一管

理索溪峪、天子山以及张家界国家森林公园,既有

效解决了行政割据所带来的利益冲突问题,也为原

三县交界的乡村走上全面振兴铺平了道路。张家

界森林公园、索溪峪和天子山由“三分”,走向武陵

源的“一统”,武陵源风景名胜区最终形成。至此,
旅游产品的空间演化经历了由多极点向单核极化

的空间发展格局的转变;同时,也在景区内形成了

接待性质的旅游城镇,旅游景区城镇化初现端倪。

1992年张家界武陵源成为世界自然遗产地,
旅游产品开发进入一个新的发展阶段,武陵源风景

名胜区内的城镇化进程也得到了全所未有的加速。

1993年版的城市规划将张家界定位为世界自然遗

产—武陵源风景名胜区及湘西北的旅游服务基地,
发展中的国际性旅游城市等,完成农林业城镇向旅

游城镇(市)的转变。围绕建设国内外知名旅游胜

地,城市建设进入崭新阶段,空间规模稳步扩张,基
础设施得到改善,市辖区建成区面积由1989年的

7平方公里增加到1998年的12.5平方公里,城镇

化率 从 1989 年 的 12.65% 提 高 到 1998 年 的

21.48%。由于风景旅游资源是一种舒适性商品,
具有唯一性、真实性、和不可逆性,其开发利用的收

益非常高,远远超过了社会平均利润,在旅游经济

利益的驱使下,各方利益主体趋之若鹜,纷纷在风

景区内兴建接待设施,旅游接待的压力带来了接待

设施的快速增长,同时也造成了景区的无序化建

设,严重破坏了景区内风景名胜资源,影响了景区

的可持续发展,直接导致了1998年世界教科文组

织的黄牌警告(见图3)。

图3　出现期(1982—1998年)张家界旅游产品空间分布格局

　　2.生成期(1999—2007年)。黄牌警告后,张
家界政府在1999年开始拆除违章建筑190处,1.5
万平方米,搬迁经营户400户。对核心景区中的

25000多平方米建筑物进行了拆除,原先分散于张

家界国家森林公园、索溪峪和天子山景区范围内的

旅游宾馆和其他设施先后被拆除,搬离景区,相继

搬到空间距离较近的永定区和索溪峪镇,城乡间的

要素流动不断加快,形成了景区游、市区住的格

局[29]。同时,原来在核心景区的农村村落除了保

留作为景区一部分的少数村落,大部分也在政府统

一安排下搬离景区,在城镇里进行安置,转为城镇

居民,从事相关旅游接待业。这一时期旅游从业人

员由 5905 人 增 长 到 35000 人,城 镇 化 率 由

22.24%增长到35.61%。这些举措推动了永定区

和索溪峪镇酒店、宾馆及其他旅游接待设施的不断

完善,城镇基础设施向乡村不断延伸,城乡间基础

设施的差异逐渐缩小,一些乡村在旅游产品开发的

过程中逐渐转化为城镇,城镇的规模和范围不断扩

大,市辖区建成区面积由13平方公里增加到20.5
平方公里。农民的收入渠道也进一 步 拓 宽,从

1999年到2007年,农村居民人均纯收入由1727
元增加到2607元。旅游产品的开发也促进了部

分农民转移就业,推动了传统乡村生产生活方式的

转型,农家乐以及一些服务于旅游业的农业产品专

业化服务逐步兴起。在资源择优和距离择近的规

律作用下,永定区与索溪峪镇逐渐形成新的旅游增

长极,也完美地实现了乡村振兴过程。这个阶段的

交通得到了极快的发展,航空客运方面,1999年张

家界机场开始向国际方向发展,先后开通香港和澳

门地区航线,香港澳门航线的开通,进一步开拓了
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张家界的海内外市场。铁路交通方面,在三个方面

取得了重要的进展:其一,完成了张家界火车站的

扩建;其二石长铁路开通后,大大缩短了湖南省会

长沙与张家界之间的通行时间 (长沙至张家界

2001年铁路运行图,经过石长线所需时间为经过

湘黔线的时间的一半);其三是以张家界为始发的

车次增加,尤其是张家界与国内重要客源地长沙、
北京、湛江等重要客源地对开车次,对增加张家界

国内客源产生了极其重要的影响。公路交通上,一
方面,张家界围绕旅游核心景区的旅游公路建设取

得重大进展,如张家界市第一条高等级公路张清公

路(连接张家界市区和武陵源区),总投资28557
万元;另一方面,张家界与外界的公路交通建设,纳
入国家和湖南省重点公路建设计划,如张罗二级公

路,是张家界通往湘西土家苗族自治州首府吉首市

的通道[41],交通条件的改善极大地增强了旅游目

的地可进入性。
为加快旅游开发,张家界政府加强与下属各级

政府间的利益协调,从制度上创新投融资模式,出
台招商引资和旅游投资优惠政策,与旅游经营制度

创新并行,鼓励并积极引进外资和区域内外民间资

本加入旅游开发,使得风景区城市化速度加快。城

镇化水平的提升进一步促进了区域旅游产业的发

展与旅游产品的开发。这期间最大的景点投资建

设是天门山次级核心景区。1999年,举办了“穿越

天门”飞行特技表演,使得张家界天门山赢得了国

内外的空前关注。天门山旅游正式开发于2001
年,期间利用民间资本先后投资6.3亿元,并历经

10年发展,成为了继武陵源后的又一个5A 级景

区。次级核心景区天门山的开发与武陵源风景名

胜区形成了强有力的联动效应,天门洞、盘山公路、
鬼谷栈道、观光索道等自然景观的开发使得天门山

成为张家界旅游发展的新的增长点,同时也填补了

张家界文化山水旅游项目的空白,并有效地实现了

旅游产品的空间拓展[42]。
次级核心景区天门山的开发也带动了土家风

情园、秀华山馆、大庸府城景区等自然景观和人文

景观的开发建设,形成了“武陵源”和“天门山”共同

带动张家界旅游产业发展的“双核心”格局。受市

场效应吸引,一批文化与旅游融合的景点相继在武

陵源和永定区建成开放,如魅力湘西民俗表演等一

些旅游文化演出实体。同时,常张高速建成通车;
张清、慈索公路完成改造也加速了旅游客流的流

动,缓解了武陵源核心景区的客流压力,使得天门

山景区作为新的增长极逐渐发展起来,双核间联动

程度与日俱增,进一步完善了张家界旅游产品的空

间布局。(见图4)

图4　生成期(1999—2007年)张家界旅游产品空间分布格局
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　　3.发展期(2008—2015年)。经过多年发展,
大批游客蜂拥而至,需求也不断变化。旅游开发也

从村到镇到城,城乡互动加快,大量资本开始往乡

村寻找机会,城乡体系的连接性不断增强,功能分

工日趋明显,张家界旅游产品在城乡体系的连接上

起到了桥梁与纽带作用。尽管张家界旅游发展取

得了很大的成就,已经初步培育了国内外知名的旅

游目的地品牌,基本建成符合大众旅游市场需求的

吸引物体系和传统旅游产业体系,初步完善了旅游

目的地发展的配套体系;但在旅游发展过程中也存

在着区域旅游产业发展极不协调,旅游产品的空间

布局不尽合理等一些问题。旅游产品多集中分布

在武陵源区和永定区,武陵源区与永定城区周边旅

游产品的开发极大地提升了城镇化水平,带动了旅

游产业集聚。在旅游容量的限制和约束下,旅游产

品在武陵源区和永定城区集聚的同时向周边城镇

不断扩散,使得城镇面积不断扩大,居民消费能力

进一步提升,从而推动了慈利县和桑植县旅游城镇

的兴起和发展。在旅游集聚与扩散效应的影响下,
慈利县江垭镇加快了温泉旅游开发和旅游城镇建

设,推动区域内住宿、餐饮等相关产业的发展,使得

城镇化速度迈上新台阶,慈利县去年末城镇化率

42.2%,同比增长7.64%,城乡人均可支配收入为

11976元,同比增长9.8%。2012年职工带薪休假

制度的落实以及《关于加快发展旅游业的意见》的
出台,进一步刺激了旅游消费需求,客观上为张家

界带来了大量的客流。而随着2008年张家界政府

出台并实施了“三年上台阶五年大变化”加快旅游

发展的政策到2013年推出“1656”行动计划,提出

“一城一区,错位发展”“三星拱月,全域旅游”发展

思路,对全市旅游资源的重新归类组团,张家界政

府在实践中探索出了“政府支持、市场运作、社区参

与”的旅游开发模式,积极调动旅游企业参与旅游

景区景点的开发建设,慈利县江垭镇城镇化水平的

提升与服务设施的完善,使得慈利县逐渐形成了江

垭温泉和张家界大峡谷为依托,向龙王洞、万福温

泉、五雷山风景区、娄江漂流、赵家垭旅游度假区等

景区景点辐射的旅游格局。慈利县核心增长极的

产生,标志着多中心组团扩展型旅游产品分布格局

的形成。
这一时期,旅游产业融合趋势越来越突出,最

为明显的是旅游与文化产业的融合,在依托原有旅

游景区(点)基础上,发掘地方文化,创新民俗旅游

演艺产品,如梯玛神歌、魅力湘西大剧院、梦幻张家

界、张家界大剧院、黄龙洞哈利路亚厅的《烟雨张家

界》、天门狐仙新刘海砍樵等,进一步丰富、完善了

旅游产品体系。在仅有两县两区的张家界市境内

已经规划出了张家界东线、西线及城区旅游线路,
东部观光休闲旅游带、西部生态人文旅游带。这些

景点不仅包含自然旅游资源,而且民俗、红色旅游

资源业囊括其中,以满足游客“求新、求异”的旅游

心理。乡村旅游在这一时期也开始逐步发展[43]。
张家界充分利用现有的乡村资源,大力发展城市农

业、旅游农业、品牌农业、生态农业,农村居民人均

纯收人不断提高,2015年全市农村居民人均纯收

入7094元,比上年增长12.03%。围绕旅游业发

展趋势和旅游市场需求,张家界市大力拓展旅游产

业链,充分发挥旅游业对其他产业的带动作用。永

定区加快开发建设槟榔谷线路、石堰坪线路、七星

山线路、崇山线路等乡村休闲旅游产品,建设培育

了石堰坪、关水坪等全国闻名的土家民俗村,打造

了长茂山桃花、罗水油菜花、桥头金银花、沙堤梨

花、后坪荷花、王家坪杜鹃花等“六朵金花”[44]。慈

利县新开辟了朝阳地缝、娄江漂流、南山桃源、拉磨

峡谷、四十八寨、红岩岭、黄花溪等户外精品旅游线

路,成为攀岩、漂流、溯溪、速降等户外运动的好去

处[45]。桑植县策划推介了刘家坪洪家关红色旅

游、八大公山探险旅游和风峦溪苦竹寨民俗旅游等

旅游线路[46]。一系列乡村旅游景点与线路的培

育,极大地丰富了张家界旅游休闲度假产品(见图

5)。

　　(四)张家界旅游产品空间演化机制及乡村振

兴模式分析

1.旅游产品空间演化机制

旅游产品的空间演化,是区域内城乡间相互作

用与联系、相互竞争与合作的产物。在作用形式

上,空间相互作用形式表现为集聚与扩散效应。其

演化的内在动力来自于旅游经济价值,即旅游资源

开发所带来的经济效益;外在动力来自于游客多元

化和阶段性需求差异。在张家界旅游产品演化的

不同阶段,旅游利益相关者在经济利益的驱动下,
以旅游者需求变化为导向,伴随着旅游地空间结构

功能的变化,表现出较为明显的阶段性特征,同时

旅游产品受到政府、旅游企业、社区居民等主体的

相互作用,在空间上沿着一定轨迹不断演化和发

展。结合前文旅游产品的空间演化过程分析,可将

张家界旅游产品空间演化机制绘制图6所示。
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图5　发展期(2008—2015年)张家界旅游产品空间分布格局

图6　张家界旅游产品空间演化机制分析

　　出现期内张家界旅游产品单核极化空间格局

的形成,最原始的动力来源于旅游资源禀赋及地方

政府和人民摆脱贫困的强烈愿望。政府对当地旅

游资源的开发,是张家界区域经济发展的一种必然

选择。在旅游经济利益的驱动下,地方政府在旅游

资源的开发过程中起关键作用,通过对景区景点及

旅游接待设施的资金投入吸引了大批游客,同时社

区居民为了改善生活,追求幸福,也主动参与到旅

游开发中,通过家庭宾馆的修建获得旅游收益。在

政府与社区居民的共同作用下促进了核心旅游产

品武陵源风景名胜区的形成,实现了旅游产品由多

极点向单核极化的空间发展格局的转变。
生成期,张家界市政府对交通设施的完善加速

了核心景区旅游产品的集聚,而旅游产品在集聚的

过程中带动相关配套基础设施的建立与完善,社区

居民为了获得更多的就业机会,开始向这些地区集

聚,从而导致城镇空间的集聚与扩张,景区居民居

住空间稀释化[47]。社区居民居住空间更多开放为

满足游客需求的综合空间,社区居民的生产方式随

之改变,新的生产方式的出现导致了社区居民传统

生活方式的转型,乡村空间格局随之改变,从而进

一步加速城乡融合与景区城市化进程。同时由于

景区交通可达性的提高,使得景区的游客接待量迅

速增加。旅游需求数量的增长对旅游产品的开发

提出了新的要求。政府通过招商引资以及调整旅

游开发政策不断满足大众对景区休闲度假多元化

消费需求,推进旅游交通、住宿接待等设施优化及

景区景点的创新开发,同时由于过度旅游开发建
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设,集聚不经济效应开始逐步显现出来。此时,永
定区作为中心城区,受到武陵源核心景区的辐射较

强,其城市化的发展极大地促进了旅游基础及接待

设施的完善,推进了新景区天门山景区的开发,最
终形成了双核联动发展的空间分布格局。

发展期,乡村地区作为新时期旅游业发展的主

战场,实施乡村振兴战略,是新时代深入推进“新型

城镇化”与“美丽乡村”建设的迫切要求。在旅游需

求质量的引导下,通过旅游各要素的延伸带动整个

旅游圈层实现可持续发展,加速要素的流动与产品

的集聚。在政府、旅游企业、社区居民的共同参与

建构下,在满足当地社区空间需求的同时,也满足

了游客空间消费需求,并通过旅游产业集聚,形成

以旅游产品为依托的旅游小城镇,加上旅游服务设

施的需求和消费的集中化,形成完善的旅游配套基

础设施及社会体系,而住宿、餐饮、购物、娱乐等接

待空间的生产也为旅游产业规模的扩大和品质的

提升提供了必要的条件,推动旅游目的地体系的建

设[48]。在旅游容量的限制和约束下,受到旅游经

济价值的内在驱动以及资本逐利性影响,旅游产品

在向周边乡村扩散过程中形成新一轮的集聚,在这

种循环累积机制的作用下,使得张家界旅游产品演

化呈现同心圆圈层发展模式(见图7),旅游地产品

功能、结构日益完善。慈利县由于地理上的邻近

性,受到武陵源和天门山两大核心景区的经济辐射

程度相对较大,同时政府通过建立长效协调机制促

进了区域内产业协调发展。此外,科学技术、创新

活动的广泛应用也促进了旅游产品在空间上的演

化。因此,在各种要素的综合作用下,旅游圈层内

交通网络、旅游产品、品牌以及旅游客流流动等呈

现城乡空间一体化发展态势,多中心组团扩展型旅

游产品分布格局由此形成。

图7　张家界旅游产品同心圆圈层发展模式图

　　2.乡村振兴模式

张家界在旅游产品开发过程中,实现了“旅游

产品开发—旅游产业发展—旅游城镇形成—乡村

振兴”的发展模式。
在内在动力旅游经济价值和外在动力游客需

求的驱动下,张家界旅游产品在空间上不断演化。
出现期,核心旅游产品武陵源风景名胜区的形成取

决于旅游资源禀赋及地方政府和人民摆脱贫困的

强烈愿望,旅游产品的开发带动了相关旅游接待设

施与基础设施的发展,旅游城镇开始形成,进一步

加速乡村居民向城镇的集聚,从而促进乡村经济的

发展,开始走上乡村振兴道路;生成期,“双核心”旅
游产品空间分布格局的形成,得益于各级政府及企

业的培育、社区居民的积极参与,通过交通设施的

改善加速城乡间要素的流动,乡村旅游产品的开发

与基础设施的完善推动新城镇的形成,新城镇围绕

旅游产品开发逐渐形成新的旅游增长极,完美实现

了乡村振兴过程;发展期,在基础设施、接待设施不

断完善的基础上,旅游产业集聚、扩散效应不断增

强,在循环累积机制的作用下,最终形成多中心组

团扩展型旅游产品分布格局。

三、结论与讨论

(一)结论

基于旅游产业生成视角划分张家界旅游产业

生成周期,分析旅游产品开发空间演化与旅游城镇

化及乡村振兴的关联关系,得出如下结论:

1.从旅游产业生成周期与旅游产品空间演化

过程来看,在出现期,旅游产品的空间演化格局经

历了由多极点向单核极化的转变;在成长期,形成

了“武陵源”和“天门山”共同带动张家界旅游产业

发展的“双核心”格局;在发展期,形成了多中心组

团扩展型旅游产品分布格局。

2.张家界旅游产品开发空间覆盖与乡村振兴

密切相关。一方面,张家界旅游产品开发呈现出阶

段性特征,旅游产品空间演化是在集聚效应和扩散

效应共同作用下,受到各动力因素驱动,旅游产品

实现了由低端向高端演化的过程。旅游产品空间

上的演化以旅游城镇为依托,集聚与扩散是其空间

演化的基本动力。另一方面,乡村振兴是随着旅游

产品开发空间范围的扩大而实现的,在旅游产品开

发过程中带动了一批乡村旅游产品开发并促进了

乡村传统生产方式转型,在旅游经济价值和游客阶
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段性需求差异综合作用下,旅游产品空间格局不断

演化,最终形成城乡融合发展格局。
(二)讨论

张家界旅游开发是在旅游开发之初的国家层

面对其采取“不鼓励、不提倡、不宣传”的“三不”政
策下实现的,促使张家界旅游产品开发从一开始就

是对应市场需求,不断丰富旅游产品供给满足游客

需求,在旅游发展过程中通过产品开发在空间上的

拓展,实现旅游产业覆盖乡村地区,促进乡村地区

产业就业转型,探索出一种“旅游产品开发—旅游

产业发展—旅游城镇化形成—乡村振兴”的发展模

式,实现了旅游开发与乡村振兴并举的和谐格局。
对张家界旅游产品开发的空间演化与乡村振

兴过程进行分析,不仅有助于了解旅游产品开发空

间覆盖与乡村振兴的关系,同时对促进城乡一体化

发展、助推“美丽乡村”建设具有现实指导意义。另

外,本文仅从旅游产业生成视角,尝试剖析其形成

的动力机制,并未对各阶段的影响因子及影响程度

进行有效辨识和测量,无法明确各阶段主要的驱动

因子及权重大小。旅游产品的空间演化是一个动

态的过程,其调整对策是以现有资料及资源开发为

基础的[49],随着未来开发项目的不断推进及相关

资料的日益完善,旅游产品的调整也会相应发生变

化。因此,明晰各周期阶段的主动力因子并对其定

量化分析、结合全域旅游的背景制定旅游产品开发

切实可行的发展策略将是日后值得深入研究的

方向。
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SpatialEvolutionofTourismProductDevelopmentand
RuralRevitalizationinZhangjiajie

MAXuefeng,YANGXue
(CollegeofTourism Management,HunanCommerceUniversity,Changsha410205,China)

Abstract:Tourismproductsarethecoreofthetourismindustry.Itisofgreatsignificancetostudythe
temporalandspatialevolutionoftourismproductdevelopmentofnaturalresources,forwecanunder-
standthelawofregionaltourismdevelopment,formationoftourismtownsandruralrevitalization.Tak-
ingZhangjiajieasanexample,thispaperanalyzesthetemporalandspatialevolutionanddynamicmecha-
nismoftourismproductsandtheruralrevitalizationfromtheperspectiveofindustrygenerationcycle.
Researchresultsshowthatindifferentstages,thespatialdistributionpatternoftourismproductsisdif-
ferent.Theinteractionbetweentourismproductdevelopmentandurbanizationandruralrevitalization
runsthroughthetemporalandspatialevolutionoftourismproducts.Theinternalmotivationoftourism
productevolutioninZhangjiajiecomesfromtheeconomicvalueoftourism,andtheexternalmotivation
comesfromthediversityofthetouristsandtheirneedsindifferentphases.Underthejointactionofin-
ternalandexternalmotivations,thetourismproductshavebeencontinuouslyevolvinganddevelopinga-
longthetrackinspace.Theresultsindicateadevelopmentmodelof"tourism productdevelopment-
tourismindustrydevelopment-tourismtownformation-ruralrevitalization".
Keywords:tourismproducts;tourismtown;ruralrevitalization;GISanalysis;Zhangjiajie
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